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IDENTIFICACIÓN  
 
CURSO : MERCADOS DIGITALES Y NUEVAS TECNOLOGÍAS. ECONOMÍA, DERECHO Y ESTRATEGIA.   
TRADUCCIÓN : DIGITAL MARKETS AND NEW TECHNOLOGIES. ECONOMICS, LAW AND STRATEGY 
SIGLA : DMD3167  
CRÉDITOS  : 10 
MÓDULOS : 01  
REQUISITOS : NO TIENE 
CONECTOR : NO APLICA 
RESTRICCIONES : MAGÍSTER EN DERECHO LLM (170401 O 170402 O 170403 O 170404 O 170405 O 170406) 
CARÁCTER : OPTATIVO 
TIPO : CÁTEDRA  
CALIFICACIÓN : ESTANDAR 
PALABRAS CLAVE :  ESTRATEGIA, COMPETENCIA, REGULACIÓN, MERCADOS DIGITALES, CASOS. 
NIVEL FORMATIVO : MAGÍSTER.  
 
INTEGRIDAD ACADÉMICA Y CÓDIGO DE HONOR 
 
La Universidad tiene un compromiso con la construcción de una cultura de respeto e integridad. Quienes participen de este 
curso se adscriben al Código de Honor UC y adquieren el compromiso de aportar a la construcción de una cultura de 
Integridad Académica, actuando en consonancia con los valores de veracidad, confianza, respeto, justicia, responsabilidad 
y honestidad en todo el trabajo académico. 
 
I. DESCRIPCIÓN DEL CURSO  
 
En este curso los y las estudiantes analizarán las dinámicas competitivas en los mercados digitales, evaluarán el impacto 
económico de las nuevas tecnologías y aplicarán principios legales fundamentales para la toma de decisiones estratégicas. 
Por otra parte, abordarán desde una mirada interdisciplinaria, la complejidad de los mercados digitales y las nuevas 
tecnologías integrando aspectos económicos y jurídicos para el análisis estratégico de los negocios en entorno digitales. 
También, analizarán cómo las empresas pueden navegar el entorno digital en rápida evolución, aprovechar las tecnologías 
emergentes y enfrentar los desafíos legales y estratégicos asociados. La metodología consiste en cátedras y estudio de casos 
y las evaluaciones en la presentación de proyecto y examen final. 
 
 
II. RESULTADOS DE APRENDIZAJE  
 

1. Analizar las dimensiones de organización industrial, estructura y dinámicas, en los mercados digitales y de nuevas 
tecnologías.  

2. Evaluar las estrategias competitivas y cooperativas en el contexto digital. 
3. Analizar las implicaciones económicas de las innovaciones tecnológicas para la estrategia empresarial. 
4. Analizar el entorno legal que afecta a las empresas en los mercados digitales. 

 
 
III. CONTENIDOS 
 

1) Introducción a los mercados digitales.  
 

a) Introducción a conceptos clave: ecosistemas digitales, multisided markets, efectos de red, y externalidades de 
plataforma. 

b) La evolución tecnológica y los datos (big data)  
c) Ciencia de datos e inteligencia artificial. 
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2) Economía de los Mercados Digitales. 

 
a) Fundamentos de la Economía Digital y Nuevas tecnologías, Big Techs, Fintechs y Activos digitales. 
b) Estrategias de precios y diferenciación en ambientes digitales.  
c) Ecosistema financiero y medios de pago.  

 
3) Derecho de los Mercado Digitales.  

 
a) Regulación de Mercados Digitales: Análisis de las tendencias regulatorias en el mundo y su impacto en la competencia 

y la innovación. 
b) Derecho de la Competencia en el Ámbito Digital: Principios del derecho de la competencia aplicados a los mercados 

digitales, incluyendo casos de coordinación, abuso de posición dominante y operaciones de concentración.  
c) Protección de Datos y Privacidad: GDPR y otras tendencias regulatorias sobre la privacidad de datos, y su impacto en 

las estrategias empresariales en entornos digitales. 
 

4) Estrategia de negocios en los mercados digitales.  
 
a) Innovación y Disrupción Tecnológica. Modelos de negocios para la economía digital.  
b) Estrategias de Plataforma y Ecosistemas Digitales: Creación de valor y captura en ecosistemas digitales. 
c) Impacto de los datos en los modelos de negocios, la toma de decisiones estratégicas y la creación de ventajas 

competitivas. 
 
IV. ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS 

• Cátedra 

• Estudio de Casos 
 
V. ESTRATEGIAS EVALUATIVAS  
 

1. Presentaciones de Proyecto (60%) 
2. Examen Final (40%) 
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